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El beisbol mexicano

EL14 de julio de 1980, el presidente Jose Lopez Portillo
hace uso de la palabra durante la visita que le hicieron
los jugadores que integraba la Asociacion Mexicana de
Beisbol, quienes lo saludaron en Los Pinos esa manana.

POR DIEGO AYALA

diego.ayala@nuevoexcelsior.com.mx

a Liga Mexicana de Beis-
bol (LMB) es la asociacién
profesional mds antiguaen
México, pues fue fundada
por unos periodistas en
1926. Tiene 82 afios.

Alejandro Aguerrebere, cronista de
beisbol y especialista en el tema, sefiala
que alo largo de ocho décadas de vidala
LMB ha tenido muchos momentos posi-
tivos y negativos.

- S e _ | En entrevista asegura, sin temor a

w e T R S s it s, 4 equivocarse, que la peor época en su
historia, de la cual se siguen pagando
las consecuencias, fue aquella huelga de
1980 enla Asociacién Nacional de Beisbol
(Anabe).

Ese episodio, recuerda, fue sin lugar
a dudas “una herida mortal de la cual no
se ha podido recuperar la liga, y que pro-
dujo la ausencia crénica del publico. Esa
huelga cambi6 todo el panorama y es lo
que nos separa de tener una liga de cali-
dad como la Major League Baseball (Li-
gas Mayores)”.

A su juicio la LMB es unaliga atracti-
va, pero desde el punto de vista de tradi-
cidny espectdculo local. Sin embargo, no
lo es a escala nacional.

A diferencia de las Ligas Mayores en
Estados Unidos, dondelos peloteros pue-
denllegar a ganar hastamas de cien millo-
nes de dolares por tres o cuatro tempora-
das, en Liga Mexicanalosjugadores mejor
pagadosreciben mensualmente poco mas

Un momento de un partido de beisbol en México.

Fotos: Archivo Excélsior
Comision de la Anabe. En laimagen Guillermo Lépez
Portillo, director del INDE; Pedro Ojeda Paullada, secretario
del Trabajo y Jesus Chichino Lima, director de la Codeme.
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de 100 mil pesos. Aguerrebere comenta
que en México hay incluso una Academia
de Beisbol, la cual constantemente sur-
te de talento joven a los distintos equi-
posdelaliga. Sin embargo, hay quejas de
que esa “reparticion” no es pareja, pues
este afio hay equipos con un nivel de jue-
go infimo. Tal es el caso de Minatitldn,
Oaxacay Nuevo Laredo, por mencionar
s6lo a algunos.

Pero el beisbol mexicano puede dar
mucho mas. Actualmente Repiblica
Dominicana y Venezuela estdn aportan-
domastalento a Grandes Ligas que Méxi-
co,y sonpaises que no cuentan conunali-
ga clasificacién Triple A, como la LMB.

De hecho, dice el entrevistado, ese es
el debate existente hoy en dia, porque la
liga carece del nivel mencionado.

“No se saberealmente si esunaliga de
desarrollo, es decir, semillero de talento
de grandes ligas, o bien una liga que estd
jugando para su propia vida, una vida de
espectdculo”, dice.

A decir de Aguerrebere, una mues-
tra de que la LMB no es Triple A, es que
si juega el mejor equipo de la liga contra
cualquier equipo de Triple A de Estados
Unidos, dificilmente le va a ganar, ya no
se diga si juega contra cualquier equipo
de Grandes Ligas.

“La calificacion es una condicién que
logr6 Alejo Peralta, porque el nivel Triple
A si se tenia, pero no se ha podido man-
tener. Quizd sea hasta mejor que la LMB

Ricardo Pena

Coordinador de Disefio Editor Visual

Damian Martinez

sea bajada a Doble A, donde est4 el ver-
dadero nivel.

En cambio, la Liga Mexicana del Pa-
cifico si es una liga Triple A, pues no s6-
lo juega con lo mejor dela LMB, sino con
jugadoresimportantes de Grandes Ligas.
Esohace que elnivel seamejor. Ademas es
seguido por las cadenas de cable impor-
tantes como ESPN y Fox Sport.

Poco rentable

Aguerrebere dice que son realmente po-
coslos equipos delaLMB que se manejan
con numeros negros. Estos son Vaqueros
Lagunay los Leones de Yucatan.

Los Vaqueros, comenta, tienenun pro-
yecto junto con la cadena de tiendas de
autoservicio Soriana, para tener presen-
cia de marca a escalanacional.

Otro equipo que funcionabien, pero es
utilizado mas como una plataforma pu-
blicitaria, es el de los Saraperos de Salti-
llo, cuyo duefio es Juan Manuel Chino Ley
Loépez, de la cadena de tiendas de auto-
servicio Casa Ley.

El Chino Ley es también duefio del
equipo de los Tomateros de Culiacédn, de
la Liga Mexicana del Pacifico.

Si la liga mexicana no es rentable
se debe, segln el especialista, a varios
factores. Entre los mds importantes
destacanla falta deidolosylos constantes
cambios de plaza por parte delos equipos,
lo cual trae una falta de arraigo de los
aficionados.
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Siempre
pierden

Segun Aguerrebere, la
mayoria de los equipos
dependen sus ingresos del
presupuesto estatal. Este
fue el caso de los Tigres,
que se fueron primero
a Puebla y luego a
Quintana Roo.

Carlos Peralta man-
da al equipo de su pa-
dre, los Tigres, a Pue-
bla, donde el gobier-

no del “funcionario
precioso” comenz6 a
apoyarlos.

No obstante es-
talla el escdndalo de
Mario Marin y Lidia
Cacho y cesa la ayu-
da; ademds la gente
nunca aceptd al equi-

po,puesenelestadoya
estan Los Pericos.

Peralta decide en-

tonces emigrar a Can-
cun, Quintana Roo, don-
de al parecer el gobierno
estatal no le cumpli6 algu-
nas cldusulas para mante-
nerse alld, y se rumora sure-
greso al Foro Sol de la Ciu-
dad de México.

“Serfa un movimiento
muy acertado, porque los
Tigres siguen teniendo mu-
cho arraigo en el Foro Sol y
seria una inyeccion de fres-
cura paralaliga”, comenta.

Aguerrebere cuenta que
existe un interés serio por
parte de Wal-Mart, la ca-
dena de tiendas de autoser-
vicio mds grande del mun-
do, en adquirir la franquicia
delos Tigresy regresarlos al
Distrito Federal.

Con este movimiento los
Tigres pueden volver a ser
un equipo insignia de la li-
gamexicana. A decir del en-
trevistado,lamayoriadelos
empresarios del béisbol en
México siempre se quejan
de que pierden dinero.

“Habria que preguntarles
para qué quieren al equipo,
si es para cuestiones fisca-
les, puede hasta ser benéfico
perder dinero”, comenta.

Rescate
con calidad
y sin errores

Para empezar, dice Aguerre-
bere, debe haber en los uni-
formes ciertos estdndares de
calidad y cierta homogenei-
dad, como ocurre en Gran-
des Ligas.

Enloreferente alastrans-
misiones de television y ra-
diolocales,loslocutores co-
meten una serie de errores y
emiten comentarios muylo-
calistas.

También los ampayers
cometen muchos errores
que afectan el buen desem-
pefioy elresultado del parti-
do. Incluso, Plinio Escalan-
te, presidente de la liga, ha-
blé delaposibilidad de traer
a México ampayers extran-
jeros, porque los locales es-
tan en el hoyo.

Otro de los obstdculos es
la duracién delos juegos, los
cuales llegan a durar hasta
cuatro horas. Escalante se-
fial6 que esa es precisamen-
te una de las razones por las
cuales los ejecutivos de tele-
visién no toman el beisbol.

“Sisigue habiendo abusos
por parte de los jugadores y
ampayers, van a matar a la
gallina de los huevos de oro”,
dice tajante Aguerrebere.

Segun el comentaris-
ta deportivo, los duefios de
los equipos deben mejorar
la promocién para atraer
mas personas a los estadios
y ayudar asi a aumentar la
calidad de laliga.

“Por quéno pueden hacer
otros empresarioslomismo.
Alfredo Harp, por ejemplo,
cuando compr6 Deportes
Marti, se pensaba que iba a
asociar elnegocio a sus equi-
pos de beisbol y que iban a
vender souvenirs de los Dia-
blos o boletos para ir al Foro
Sol, pero no ha hecho nada.
Es un boquete. Los duefios
de los equipos tienen mu-
cho dinero para invertir, pa-
ra comprar espacios en me-
dios masivos. No lo hacen”,
agrega.
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